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LAS SEIS ETAPAS DE NIELSEN SOBRE LA CONDUCTA DEL CUNSUMIDUR ANTE LA PREUBUPACIUN POR EL COVID-19
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Vida restringida Vivir una nueva
normalidad

Preparacion de la Preparacion para la
despensa vida en cuarentena

EL GOBIERNO ARGENTINO
SUSPENDE LAS CLASES Y

LOS SHOPPERS COMIENZAN A STOCKEARSE TOMAMEDIDAS PARA EL DOMINGO /5 DE MARZO EL CANAL SUPER FACTURG:
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WHAT'S NEXT?

AUMENTAN LAS COMPRAS ONLINE, PREVIO A LA CUARENTENA

v
* 0 SIN EMBARGO, HASTA EL I5 DE MARZO, EL ECOMMERCE PREPARACION PARA LA CUARENTENA Y VIAJES
) "'9 I A SIGUE TENIENDO LA 1S4 IVIPORTANCIA QUE ANTES RESTRINGIDOS POR LA MISMA, GENERANDO UN MAYOR
1L TOTAL CANASTA EN EL CANAL SUMPERMERCADO (FMCG) CRECIMIENTO DEL ECOMMERCE (ETAPA #4Y #5)

Fuente: Nielsen Scantrack Express 2020 Canal Supermercados Argentina
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