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Vivir una nueva
normalidad

Preparacion de la Preparacion para la
despensa vida en cuarentena

MAYO, 0TRO MES DE CUARENTENA... PERO COMENZ0 LA FLEXIBILIZACION
EVOLUCION DIARIA DE VENTAS 2020 | VARIACIGN VS MISMO PERIODO 2019 | FACTURACIGN | TOTAL STORE
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LAS SEIS ETAPAS DE NIELSEN SOBRE LA CONDUCTA DEL CUNSUMIDUR ANTE LA PREUBUPACI(]N POR EL COVID-19
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Preparacion de la Preparacion para la Vida restringida Vivir una nueva
despensa vida en cuarentena normalidad

LA ULTIMA SEMANA VUELVE A TENER NIVELES DE GASTOS SIMILARES A LA RESTRICCION ESTRICTA
VARIACION EN FACTURACION VS MISMO PERIODO 2013 | FMCG

LA FLEXIBILIZACION INCENTIVO LA COMPRA DE BEBIDAS ALCOHOLICAS EN HIPER Y SUPER, AUNQUE LA
PROXIMIDAD Y EL ECOMMERCE CONTINUAN SIENDO LOS CANALES PREFERIDOS PARA ESTOS PRODUCTOS
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Fuente: Nielsen Scantrack Express 2020 Canal Supermercados Argentina
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TnAcK'lpAcT ON FMBG D nETMLARGENTINA

;QUE PODEMOS [[\;{2\[1/3; DEL RESTO DEL MUNDO?

h 4
COMPORTAMIENTOS AL ALINEAR ETAPAS

Haciendo solapamiento de etapas encontramos un patron comiin en Latam similar a lo observado en China

VARIACION % DE VENTAS (POR ETAPA) VS 2019
FACTURACION | FMCG

[lUIEEIHEI]E STOCKS FHESIGNENLAEADEN&DESUMINISTHUS FALTA DE MAND DE OBRAPARA EL ALTOS COSTOS
REPARTODE PRODUCTOS A USUARIO FINAL

A VIVIMOS EN UN MUNDO GLOBALIZADO
Q DISTINTOS CONTINENTES, DISTINTOS PAISES, DISTINTAS CULTURAS...

COMPORTAMIENTOS Y RETOS SIMILARES

3/3 PARA MAYOR DETALLE DE INFORMACION, CONSULTE A SU CONTACTO HABITUAL




