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Invirtieron hast"
Junio 2021

Advertising Insights, la nueva solucion de inteligencia comercial de
Kantar IBOPE Media para monitoreo y desempeno de los anunciantes,
marcas y productos, nos ayuda a comprender este escenario.

Brinda informacion estratégica para el area comercial y ventas sobre
la inversion publicitaria en los diversos medios.
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Variacion de la inversion en el Media Mix

Sector Belleza. Gran aumento de la inversidon en television,
TV Abierta de Buenos Aires aumentd un 64%, TV Abierta
del Interior un 29,7/% y Pay TV Un 188%
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Mayor inversion en Mayo y Junio 2021
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FOCUS Al es un novedoso complemento de Inteligencia Artificial integrado
en Advertising Insights, que le permite al anunciante conocer de forma rapida
y dindmica las tendencias y grow rates de los sectores, marcas y productos,
como un panorama de sus potenciales competidores.

Enero a Junio 2020 vs Enero a Junio 2021
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