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A continuacion, algunos de los insights mas destacados del ano:

Los 20 contenidos televisivos mas
comentados en redes acumularon un

total de

las cuales

tuvieron un alcance potencial de
(miles de millones) de vistas.

ALCANCE/VISTAS
POTENCIALES

MENCIONES

01 eee LA VOZ ARGENTINA 1.1B 814.5K
02 eee TELEFE NOTICIAS 873.2M 35.2K
03 ese GRAN HERMANO 2022 439.2M 195.7K
04 ¥ LAM 347.9M 364.2K
05 ¥¥ CANTA CONMIGO AHORA 337/M 186.3K
06 & INTRUSOS 241.1M 122.8K
07 ¥¥ LA NOCHE DE MIRTHA 195.4M 85.8K
08 7% ALMORZANDO CON JUANA 184.3M 75.3K
09 @ AMERICA NOTICIAS 135.4M 19.6K
10 & ;QUIEN ES LA MASCARA? 112.6M 12.8K
11 ¥ SOCIOS DEL ESPECTACULO 106.4M 46.3K
12 ¥% LOS 8 ESCALONES 101.1M 128.7K
13 eee ZULEYHA 88.4M 225.1K
14 © TELENUEVE 88M 16.6K
15 7% 100 ARGENTINOS DICEN 86.5M 23K
16 ¥ PPT PERIODISMO PARA TODOS 81.1M 58.8K
17 © BENDITA 72.3M 19.3K
18 & ANIMALES SUELTOS 66./M 22.5K
19 & BUENOS DIAS AMERICA 58.4M 17.4K
20 eee FUGITIVA 57.1M 148.2K

Fuente: Social Media Intelligence Argentina. 1 de Mayo al 25 de Diciembre de 2022, las 24hs.

Los principales abarcados fueron:

Los
fueron los formatos
- periodisticos que mejor capitalizaron las
k PERIODISTICO

Dentro del género Entretenimiento, los

contindan dominando
las conversaciones sociales con dos
contenidos dentro del podio

B ———

ENTRETENIMIENTO
Y VARIEDAD

"Zuleyha"
fue la Telenovela

destacada del
2022.

conversaciones sociales

Fuente: Social Media Intelligence Argentina. 1 de Mayo al 25 de Diciembre de 2022, las 24hs.

Las "streaming wars" estuvieron al rojo vivo en
2022. Mayor cantidad de players, producciones
locales y eventos exclusivos fueron los elementes
caracteristicos a lo largo del aho.

ALCANCE/VISTAS

POTENCIALES MENCIONES

01 wemax HOUSE OF THE DRAGON 2.4B 556.4K
02 svtoe PREMIOS MTV MIAW 2022 1.3B 997.9K
03 s=r+ TINI TOUR 2022: EN VIVO DESDE BUENOS AIRES 504.8M  49.4K
04 stoo VMAS 2022 4371M  933.2K
05 sr+ EL ENCARGADO 426.6M 18.1K
06 wrx STRANGER THINGS 291M 710.7K
07 s«r+ SANTA EVITA 239.35M  20.3K
08 ;> OBI-WAN KENOBI 144.2M  188.6K
09 wemax LATIN GRAMMY 127.6M  113.3K
10 »weviee EL SENOR DE LOS ANILLOS: LOS ANILLOS DEL PODER  126.1M 87.5K
11 32> MS. MARVEL 100.5M 92.8K
12 wmx MONSTRUO: LA HISTORIA DE JEFFREY DAHMER  79.6M ?5.5K
13 »=¢> SHE-HULK: DEFENSORA DE HEROES 76.2M 76.3K
14 wmx BETTER CALL SAUL 70.9M 171.4K
15 riviee THE BOYS 65.6M 113.8K
16 e LA JAURIA 65.2M 60K
17 s> MOON KNIGHT 58.5M 23.6K
18 ==s> ANDOR 55.9M 36.2K
19 wemax THE BATMAN 55.2M 29.5K
20 sr+ PREMIOS GARDEL 2022 49 .5M 335.5K
Fuente: Social Media Intelligence Argentina. 1 de Mayo al 31 de Diciembre de 2022, las 24hs.

Actualmente se monitorean las siguientes plataformas:
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Las franquicias de superhéroes, la vuelta de cldsicos y el repaso
de nuestra historia fueron las producciones que mds convocaron
al publico argentino a conversar sobre cine en las redes.

.-

ALCANCE/VISTAS

POTENCIALES MENCIONES

01 i BLACK ADAM 135.6M 96.2K
02 i THOR: AMOR Y TRUENO 101.9M 139.1K
03 iii PANTERA NEGRA: WAKANDA POR SIEMPRE 7/5.8M 69.1K
04 i MINIONS 2 61.2M 22.3K
05 i DRAGON BALL SUPER: SUPER HEROE 46.8M 62.8K
06 w TREN BALA 43.1M 29.3K
07 iii NO TE PREOCUPES CARINO 36.6M 33.8K
08 i1 TOP GUN: MAVERICK 23.3M 19.4K
09 15.3M /.5K
10 w 13./M 154K
11 i HALLOWEEN: LA NOCHE FINAL 15M  13.1K
12 i BUENA SUERTE, LEO GRANDE 10.5M 4K

13 i EL ULTIMO JUEGO 7.6M 15.8K
14 iii EL TELEFONO NEGRO 7.6M 15.8K
15 i ARGENTINA, 1985 6.9M 11.3K
16 i GATO CON BOTAS: EL ULTIMO DESEO 6.2M  7.8K
17 i LA CHICA SALVAJE 5./ M  2.7K
18 ww LIGHTYEAR 5.5M 241K
19 W 5M 3.5K
20 3.5M 1.7K

Peliculas que estan en salas
de cine comercializadas por

Fuente: Social Media Intelligence Argentina.
2 de Junio al 31 de Diciembre de 2022, las 24hs

Mundial Qatar 2022
iArgentina Campeon!

Los dos hashtags mas
utilizados en Argentina:

#MESSI
#Qatar2022

Los siete partidos disputados por |a

Seleccion Argentina sumaron cerca de
2./M de menciones, las cuales tuvieron
un alcance potencial de 6.7B de vistas.

El partido con mayor nimero
de menciones fue:

Argentina 3 (4) vs Francia 3 (2)

Fuente: Social Media Intelligence Argentina.
18 de Diciembre de 2022, las 24hs. Foto: FIFA

Menciones en
Social Media

Vistas/Alcance potencial
de las Menciones.

Kantar IBOPE Media mide el pulso de las conversaciones sociales de contenidos televisivo, de
video, deportes y noticias. Ademds, permite hacer seguimiento de campanas publicitarias en
Redes Sociales y detectar la afinidad entre contenidos y productos.

Mads informacion en

www.kantaribopemedia.com.ar



