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Resumen Ejecutivo
La mayor evoluciónen Ipsos Global 
Trends este añoha sido en la tendencia
ĊĎ ɽWŁōăëŁĮƟëŲĮōň VũëĄŲŵũĎŬɾɠ Dň 
informes anteriores, anticipamos un 
replieguedel orden internacional que 
dominóel mundodespuésde 1945. Lo 
que no sabíamosen ese momento era
cuán rápidamente se desarrollaría esa
fracturación a través del paso de la 
administración Trump para restablecer
la política comercial, y las resultantes
respuestas del mercado e 
incertidumbre económica.

Como expertos en tendencias, hemos
estado siguiendolos cambiosen el
paisajeglobal durante décadas- y 
ciertamente parece que los años2020 
están destinadosa ser definidos por
tensiones persistentes. La base de 
nuestro análisissiempre ha sido mirar
el cambio desdetres niveles - el
impacto a largo plazode fuerzas
macro; lo máscercano cambios en la 
sociedad, mercados y personas; y 
emergentes señales que indican un 

futuro probable. 

Sin embargo, este año, se siente como
si el cambio se está intensificando. El 
informe de este añorefleja un fuerte
aumento en las tensiones geopolíticas, 
la rápida integración masivade la IA, y 
unareconfiguración social amplia. 

El ambiente global de incertidumbre
está llevando a un declive en el
optimismo .  Las personas suelenser 
másoptimistas sobre lo que está más
cerca de ellos - ellos mismos, su familia 
y su comunidad- que sobre cosasque 
están más lejos, como su nacióno el
mundo. Pero este año, hemosvisto una
caídade 7 puntos en el optimismo
acerca de usted/su familia, y en el
optimismo acerca de su ciudad; ambos 
son notables.

A nivel macro, uno de los cambiosmás
significativos e inmediatos en el último
añoha sido la escalada de la 
inestabilidad económica y geopolítica . 
Hemosvisto unaguerra comercial
desencadenadapor el proteccionismo
y nacionalismo, impulsadapor el deseo
de control en lo que se ve cadavezmás
como unaeconomíaglobal de suma
cero. 

En paralelo, la tecnología continúa su
salto adelante creando una espada de 
doble filo de innovación y aprensión. 
La IA ha pasadode un concepto de 
nicho a ser unaparte mainstream de 
nuestras vidascotidianas. Sin 
embargo, esta rápida integración viene
con unapreocupaciónpública
significativa : persisten las preguntas
sobre el impacto a largo plazoen
nuestras habilidadessocialesy 
prácticas, la seguridadde los datos, y 
los controles éticos para prevenir el
mal uso. 
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Resumen Ejecutivo
A nivel personal, muchas personas 
continúan expresando "Nouveau 
Nihilismo", donde la incertidumbre 
económica y la decepción en el 
gobierno se está endureciendo en un 
descontento profundo con los sistemas 
de poder. Sin embargo, también 
significa que están encontrando 
alegría viviendo más en el presente -
creando una oportunidad para que las 
marcas ayuden a las personas a 
equilibrar vivir el ahora con planificar 
para el futuro.

Esta mentalidad también está 
impulsando a las personas a volverse 
hacia dentro y enfocarse en sí mismas, 
Ɨë ŨŵĎ ŵňë ëĄŲĮŲŵĊ ĊĎ ɽDŬĄëŦĎ ëŁ 
^ňĊĮƐĮĊŵëŁĮŬŇōɾ ĄōňŲĮňŶë ĎňģëŲĮƟëňĊō Łë 
libertad personal, crecimiento y 
autonomía. Están eligiendo sus propios 
caminos hacia el éxito, en un momento 
en que los hitos tradicionales ɷtener 
una casa, una carrera estable - se 
sienten tan fuera de alcance.

Esto es importante, ya que significa 
que las suposiciones sobre lo que 
motiva a las personas está 
cambiando; están buscando nuevas 
rutas hacia la felicidad incluso cuando 
desafía las normas sociales sobre 
género, éxito, o etapas de la vida.  

lë ŲĎňĊĎňĄĮë ĊĎŁ ɽ¯ōĊĎũ ĊĎ Łë 
:ōňģĮëňƟëɾ Ďň ĎŬŲĎ ĎňŲōũňō ŬĎ Īë ƐŵĎŁŲō 
más crítica ya que la confianza continúa 
desplazándose lejos de las 
instituciones hacia círculos de 
influencia más pequeños y cercanos. 
Sin embargo, esta confianza es frágil y 
puede romperse fácilmente por un 
paso en falso- especialmente cuando 
se percibe como parte de un sistema 
diseñado para trabajar en tu contra. 
Yesto también crea una oportunidad 
para que las marcas consideren cómo 
están aprovechando las conexiones 
personales de las comunidades, 
influenciadores e individuos.

En el punto medio de la década, surge 
una pregunta: ¿cómo evolucionarán 
estas tendencias? Los años 2020 
podrían ultimadamente verse como una 
década de tensiones crecientes y una 
respuesta profundamente humana: un 
retiro hacia adentro. 

Nuestro consejo para los clientes es 
reconocer y aprovechar estas fuerzas 
poderosas y a menudo contradictorias, 
y continuar rastreando cómo continúan 
evolucionando con el tiempo. Las 
organizaciones que pueden navegar 
estas complejidades- demostrando 
valor local en un mundo globalizado, 
construyendo confianza en una era de 
escepticismo, y proporcionando 
soluciones que ofrecen un sentido de 
control - serán las que estén mejor 
posicionadas para tener éxito en la 
inquieta década que viene.

Jennifer Bender
Jefe Global de Tendencias& Previsión

Socio Asociado, Ipsos Strategy3
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Contexto Macro: Inestabilidad, IA, y Identidad
A lo largo del último año, varios desarrolloscríticos hansolidificado y amplificado las fuerzasmacro que 
hemosestado rastreando, ofreciendo unaimagen másclara de cómo el mundoevolucionaráen los próximos
5-10 años.

Recalibración Económica: 
Disparidades, políticas, y la búsqueda
de control

El cambio másgrandea lo largo del 
último añoha sido un aumento en la 
inestabilidad económica y el
incremento de tensiones geopolíticas , 
largamente influenciado por los 
esfuerzosde la administración Trump 
para establecer la agenda de comercio
global. Esto está a su vezvinculadoal 
creciente nacionalismo, 
proteccionismo, y el deseode control 
en unavisión de sumascero de la 
economíaglobal y déficits . Lo que 
sucedeen el escenario global se siente
profundamente, yaque estas tensiones
inclinan el costo de bienesy servicios
cotidianos, ademásdel shock de 
inflación post pandemia, impulsandola 
política y el comportamiento del 
consumidor.

La Doble Cara de la Tecnología: 
Innovacióny aprensión

Desdebuscar información hasta 
asistirnos en el trabajo, la integración
de la IA en nuestras vidas cotidianas
ha pasado de ser un nicho a algo 
principal. Sinembargo, persisten las 
preguntas sobre el efecto a largo plazo
de la tecnologíaen nuestras
habilidadessocialesy prácticas, y la 
seguridadde nuestros datos. Muchos 
se preocupansobre si hay controles
éticos y prácticos suficientes en lugar
para proteger a la sociedadde actores
malignosque aprovechanla IA, o de 
modelosque se vuelvenrebeldesy 
escapande nuestro control colectivo e 
individual.

Reconfiguración Social: Identidad, 
migración, y diversificación

El último año ha sido uno de 
retroceder en las iniciativas de 
diversidad y sostenibilidad , yaque 
muchasorganizacionesy marcas
buscanprotegerse del rechazopúblico
a pesarde los llamadosa más
inclusividad y tolerancia. La creciente
movilidady diversidadde los 
ciudadanosestá agudizandolas 
divisiones sobre la identidad, parte de 
unadivisión profunda sobre temas
socialesdesdela inmigración hasta el
género. Aunquelos EE.UU. son quizás
los máspolarizados, vemosuna
fragmentación creciente en muchas
nacionesalrededorde estos temas.

Informesdetalladosde todas las fuerzasmacro detrásde estoscambios
estándisponiblespara nuestrosclientes, comolo son análisisprofundosde 
los datos másalláde lo que veráseneste informe público.
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Fluctuación de la 
población

Pervasivo
tecnología

Ascenso & caída 
de 
clases medias

Cambio 
climático

Auge del 
nacionalismo
& populismo

Desigualdad 
sistemática 
de salud

Comunidad 
migración & 
inmigración

La frontera 
inmersiva

Cambio de poder 
del empleado
Desplazamiento 
de poder

Pérdida de 
biodiversidad

Lado oscuro de la 
tecnología
lado oscuro

Terapias 
innovadoras

Etapa de vida & 
evoluciones 
familiares

Avances en IA & 
automatización

Disparidad de 
riqueza

Crecimiento 
sostenible

Repensando 
instituciones

Integración 
de la salud & 
tecnología

Mayor diversidad 
étnica 
& religiosa

Datos 
exponenciales

Aumento del 
costo de vida

Agotamiento de 
recursos

Aumento de los 
conflictos 
geopolíticos

La próxima 
pandemia

Estableciendo 
identidad 

El costo de la 
tecnología

Alternativa 
estructuras de 
valor

Arraigada 
desigualdad

El externo contexto, contra el cual actúan personas y organizaciones, puede ser destilado en seis Macro Fuerzas y temas relacionados. Aunque no actúan 
de manera aislada, nuestro marco es un punto de partida para discutir y debatir las consecuencias del entorno externo para suorganización. 

Aceleración 
tecnológica Tec-
aceleración

Disparidades 
económicas Fractura políticaSociedades en flujo

Emergencias 
ambientales

Revolución del 
bienestar

Macro Fuerzas de Ipsos
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GlobalizaciónFracturas

SociedadesFragmentadas

Convergencia Climática

Tecnomaravillas

Salud Consciente

Retorno a los Sistemas 
Antiguos

Nuevo Nihilismo

El Poder de la Confianza

Escape al Individualismo

TENDENCIAS GLOBALES



Valores
Perspectiva Global
Orgullo Nacional

Tendencia: Las percepciones de la 
globalizaciónhanmejorado en muchos
mercados alrededor del mundo durante la 
última década. Mientras el mundo permanece
altamente interconectado, el entorno
geopolítico se ha vuelto más disputado. Cada 
vezmás, líderespolíticos están afirmando la 
primacíade su nación y sus aliados.

Cómoha evolucionado: Muchaselecciones en
2024 favorecieron a nuevoslíderessobre los 
incumbentes en un cambio de guardia, y una
guerra comercial global ha agudizadolas 
divisiones entre paísesdesdeentonces. Los 
ciudadanosestán cuestionando el valor de la 
globalización, mientras que los líderespolíticos
están luchandopara navegartensiones que 
evolucionanrápidamente.

Globalización
Fracturas

9© Ipsos | Tendencias Globales 9thEdición | Sept 2025 | Público
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Las tensiones hanestado aumentandoen
medio de la incertidumbre sobre aranceles
y política comercial, pero existen
dinámicasmásgrandesque se hanestado
formando durante muchosaños. En la 
última décadahemosvisto un lento 
aumento en el sentimiento positivo en
torno a la globalización, y este año64% 
todavía están de acuerdo en que la 
globalización es buena para su país. Sin 
embargo, vemos que se están formando
fisuras . La señalmásgrandede anti-
globalizacióneste añoha sido la frecuente
cambio de política anunciadopor la 
administración Trump, y el impacto de 
esto en la economíaglobal. 

Mientrasque en añospasadossugerimos
que habíamosalcanzadoel pico de la 
globalización, el añopasadoescribimos
ɽFracturas de la Globalizaciónɾ Ŧëũë señalar
que se ha vuelto máscontrovertida , con 
líderespolíticos afirmando cadavezmás la 
primacíade su naciónsobre las demás. 

En parte, vemosesto como la siguiente
evoluciónen el nacionalismoy el
populismo, que hanestado aumentando
en muchospaísesy fue evidente en las 
elecciones del añopasadoen todo el
mundo. La inmigración está vinculadaa 
esto también, y refleja la desigualdadde 
riquezatanto dentro como entre países. 
La redistribución del poder es evidente en
el cambio de PIB mundialde economías
tradicionalmente dominantes como
Japón, Francia, Gran Bretaña y los EE.UU. 
a China e India. 

La tecnologíatambién tiene un impacto: 
estamos másconectados que nunca
mediante medios 24/7, y más
influenciados por otras culturas y nuevos
canales. Este añopreguntamos sobre la 
preferencia por marcas locales, y 
encontramos que 70% de los ciudadanos
globales prefirieron comprar productos
de sus propios paísesen lugar de los del 
extranjero . 

Esto es sorprendente cuandose combina
con otra nuevapregunta sobre si debería
habermásbarreras comerciales, con un 
acuerdo que varíaconsiderablementepor
mercado. El acuerdoenŨŵĎ ɽŁë 
globalizaciónes buenapara mí
personalmenteɾ ŬĎ Īë mantenido estable
en 60%, pero continúan existiendo
diferencias regionales marcadas entre 
paísesemergentes y establecidos sobre
la globalización. 

Si este enfriamiento hacia la globalización
es unatrayectoria a largo plazoquedapor
verse, pero el impacto hasta ahora ha 
sido amplio.Lascategoríashansido
desestabilizadaspor los aranceles, y la 
logística se está viendo interrumpida
mientras los compradores intentan
navegarpor orientaciones cambiantes. 
Las marcas globalesestán siendo
cuidadosasal hablarsobre el valor local y 
el impacto para no parecer demasiado
globales, mientras que las marcas locales 
están escalando.

70%
de ciudadanos globales 
están de acuerdoɽØō 
prefiero comprar productos 
de mi país en lugar de 
ŦũōĊŵĄŲōŬ ĊĎŁ ĎƖŲũëňļĎũōɾ

La globalización ha sufrido un golpe en la era de los conflictos 
comerciales

Fracturas de la Globalización

https://www.jpmorgan.com/insights/global-research/current-events/us-tariffs
https://www.jpmorgan.com/insights/global-research/current-events/us-tariffs
https://www.jpmorgan.com/insights/global-research/current-events/us-tariffs
https://www.jpmorgan.com/insights/global-research/current-events/us-tariffs
https://www.jpmorgan.com/insights/global-research/current-events/us-tariffs
https://www.pwc.com/gx/en/research-insights/economy/the-world-in-2050.html#:~:text=The%20US%20could%20be%20down,full%20report%20and%20slide%20pack.
https://www.pwc.com/gx/en/research-insights/economy/the-world-in-2050.html#:~:text=The%20US%20could%20be%20down,full%20report%20and%20slide%20pack.
https://www.pwc.com/gx/en/research-insights/economy/the-world-in-2050.html#:~:text=The%20US%20could%20be%20down,full%20report%20and%20slide%20pack.
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TLa política comercial
impacta

Perspectivassobre los beneficios de la 
globalización, para uno mismo y para 
su país, van de la mano. Los 
ciudadanosven la globalizacióncomo
unamareaque levanta - o hunde- a 
todos los barcos.

Los africanos están particularmente a 
favor de las barreras comerciales, 
viéndolascomo protección contra la 
inundacióno "volcado" de productos
extranjeros en sus precarias y a 
menudo luchadoraseconomías
locales.  

La opinión en América del Norte es 
notable. Con el gobierno de EE.UU. 
instituyendo arancelesde importación
sobre los socios comerciales, es 
notable que solo alrededor de un 
tercio de los estadounidenses(37%) 
estén a favor de másbarreras 
comerciales, seguidopor el 41% de los 
canadienses. Por el contrario , una
mayoríade mexicanos(62%) están a 
favor de instituir másbarreras 
comerciales. 

Base: 32,583 adultos encuestados en los mercados mostrados entre el 23 de mayo y el 6 de junio de 2025. Para la metodología completa vea ipsosglobaltrends.com.
Fuente: Ipsos Global Trends 9.ª Edición

Las Fracturas de la Globalización

Debería haber más barreras comerciales para limitar las importaciones de bienes y servicios 
extranjeros en mi país (% de acuerdo)
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Fuerzas ImpulsorasdeFracturas de la Globalización

Temas Clave de Fuerzas Macro

Auge y caída de 
clases medias

Migración comunitaria
y inmigración

Auge del nacionalismo
y populismo

Aumento de conflictos 
geopolíticos

Fracturas de la Globalización

Señales de Cambio

²ĎŁëňƟëŇĮĎňŲō ĊĎ ɽHechoenqďƖĮĄōɾ
México relanzó la iniciativa en 2025para impulsar la manufactura 
local y reducir la dependencia de importaciones. La etiqueta 
icónica denota productos hechos localmente y pretende ayudar a 
posicionar al país entre las 10 economías más grandes del mundo 
como parte de Plan México.

Disminuyendo el legado de marcas globales
LaEE.UU.basada y mundialmente conocida marcaCoca-Colaestá 
enfatizando la naturaleza local de sus operaciones ante la 
incertidumbre y negatividad hacia los estadounidenses, a medida 
que aumentan las tensiones geopolíticas.

El turismo global y los viajes a UScaen
Turismo desde Alemania, el Reino Unido,España,Irlanda y otros 
mercados disminuyerondos dígitosen la primera mitad de 2025 -
una notable retirada del turismo global en reacción a la geopolítica 
actual. 

https://mexiconewsdaily.com/business/made-in-mexico/
https://www.marketingweek.com/coca-cola-localness-brands-geopolitical/
https://www.marketingweek.com/coca-cola-localness-brands-geopolitical/
https://www.marketingweek.com/coca-cola-localness-brands-geopolitical/
https://wttc.org/news/us-economy-set-to-lose-12-5bn-in-international-traveler-spend-this-year
https://wttc.org/news/us-economy-set-to-lose-12-5bn-in-international-traveler-spend-this-year
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Pensamientos iniciales sobre lo que esto significa
para...

Fracturas de la Globalización

El impacto de unaglobalizaciónfracturada
es particularmente preocupante en torno a 
la perspectiva económica, y el temor a una
recesión global aúnse cierne. Los 
presupuestos se están recortando en el
mundocorporativo y los fondos se están
retirando de las ONGs, con impactos
masivosen los paísesen desarrollo, pero
también uno mássutil sobre la igualdaden
los mercados occidentales.

¿Existen maneras de mitigar la 
incertidumbre de hoy, mientras todavía se 
proporciona un camino hacia la viabilidad
a largo plazo en el futuro ? 

Sociedad & Política
Las relaciones internacionales están 
afectando cómo la gente siente respecto a 
las marcas debido a su asociación con un 
país particular. El sentimiento creciente 
contra la globalización puede impulsar la 
ŦũĎģĎũĎňĄĮë Ŧōũ ŦũōĊŵĄŲōŬ ɽŁōĄëŁĎŬɾɡ 
impulsando las economías regionales y la 
estabilidad de la cadena de suministro, y 
proporcionando una oportunidad para 
destacar el mensaje acerca de todos los 
actores locales en la cadena de valor. 

¿Tienen las marcas globales una historia 
única para contar, y pueden 
reposicionarse localmente?

Mercados & Marcas 
Estamos viendo politización de más temas 
que nunca antes. Mantenerse sintonizado 
con cómo se sienten los ciudadanos y 
consumidores será cada vez más 
importante para saber dónde se 
posicionan las personas en un tema 
particular. Las encuestas políticas 
tradicionales y la investigación de mercado 
para las marcas se solaparán cada vez 
más. 

¿Qué tan bien conocen las organizaciones 
y marcas los sentimientos de sus 
miembros más importantes sobre temas 
controvertidos? 

Ciudadanos & Consumidores  



Trend: Las grandesdisparidadesde ingresos y 
riquezason ampliamente reconocidas como
perjudiciales para la sociedad, sin embargo, en
muchos paísesse hanampliadodurante la 
última década. La intensidad de este
sentimiento ha resultado en un aumento del 
estrés social y unafragmentación de las 
estructuras tradicionales, con la aparición de 
nuevasideologíasy lealtades políticas.

Cómoha evolucionado: Mientras todas las 
formas de división siguen siendo una
preocupación global, la inmigración es donde
vemosel cambio más año tras año. La 
inmigración sigue siendo un tema muy
emocional y polarizante en la sociedad, y uno 
donde los políticos hansido capaces
de hacer casos populistas persuasivos. 

Sociedades 
Fragmentadas
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Valores
Desigualdad de Riqueza
Nativismo
Equidad
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Los principales impulsores de la 
desigualdaddentro de las sociedades
continúan creandoy extendiendo
divisiones. 

Esto está creandoun contraste cada vez
más marcado entre la pobreza injusta y la 
riqueza de las élites globales. La riqueza
de los multimillonarios aumentó tres veces
másrápido el añopasadoque el año
anterior. El mundoestá sumando204 
nuevosmultimillonarios al añoy su primer 
trillonario se esperaen el próximo par de 
años, con algunospronósticos que indican 
que se unirán cuatro másdentro de una
década. Quizásno es sorpresaentonces
que el 78% del público global siente que 
tener grandes diferencias en ingresos y 
riqueza es malo para la sociedad en
general.

Sin embargo, es en el tema de la 
inmigración donde vemos el cambio más
año tras año en las actitudes públicas. El 

65% de los ciudadanosen los mercados 
que encuestamosahorasiente que "hay 
demasiadosinmigrantes en mi país" (un 
aumento de 5ppts desdeel añopasado), 
con incrementos particularmente
dramáticos en Rumania  (aumento de 16 
ppts), Croacia(aumento de 15 ppts), Japón
(aumento de 12 ppts), y Portugal  (aumento
de 10 ppts). 

La inmigración sigue siendo un tema
candente con muchos líderespreparados
para aprovecharel problema ofreciendo
solucionesa lo que es un desafío
geopolítico muy complejo - y estas
solucioneshanencontrado cadavezmás
un público receptivo. 

Esverdadero que la incertidumbre
económica, los conflictos y los desastres
naturales continúan impulsandoel
aumento de incertidumbre económica, 
conflicto y desastres naturales continúan
impulsandoel aumentola inmigración. 1 de 

cada27 personas en el mundoes ahoraun 
migrante internacional); 

sin embargo, los niveles de preocupación
sobre la inmigración no se mueven al 
unísonocon el actual númeroɷlo que 
nosotros en Ipsos llamamosun Perils of 
Perception problema.

Más de siete de cadadiez (71%) sienten
que la economíade su paísestá
manipuladapara beneficiar a los ricos y 
poderosos. 

Hay oportunidades claras y obvias tanto 
para los formuladores de políticas como
para las corporaciones aquí: másde ocho
de cadadiez (82%) quieren que las 
empresas contribuyan a la sociedad, no 
solo para generar gananciasy sienten que 
tienen el deber de hacerlo.

47%
coinciden en que hay más y 
más conflicto dentro de su 
familia entre parientes que 
no comparten los mismos 
valores (aumento de 4ppts 
en comparación con el año 
pasado)

Las divisiones persisten, con la inmigración como una preocupación 
creciente

Sociedades Fragmentadas

https://theweek.com/finance/1019328/the-rise-of-the-worlds-first-trillionaire
https://theweek.com/finance/1019328/the-rise-of-the-worlds-first-trillionaire
https://theweek.com/finance/1019328/the-rise-of-the-worlds-first-trillionaire
https://theweek.com/finance/1019328/the-rise-of-the-worlds-first-trillionaire
https://theweek.com/finance/1019328/the-rise-of-the-worlds-first-trillionaire
https://theweek.com/finance/1019328/the-rise-of-the-worlds-first-trillionaire
https://theweek.com/finance/1019328/the-rise-of-the-worlds-first-trillionaire
https://theweek.com/finance/1019328/the-rise-of-the-worlds-first-trillionaire
https://theweek.com/finance/1019328/the-rise-of-the-worlds-first-trillionaire
https://www.oxfam.org/en/research/takers-not-makers-unjust-poverty-and-unearned-wealth-colonialism
https://www.oxfam.org/en/research/takers-not-makers-unjust-poverty-and-unearned-wealth-colonialism
https://www.oxfam.org/en/research/takers-not-makers-unjust-poverty-and-unearned-wealth-colonialism
https://www.oxfam.org/en/research/takers-not-makers-unjust-poverty-and-unearned-wealth-colonialism
https://www.oxfam.org/en/research/takers-not-makers-unjust-poverty-and-unearned-wealth-colonialism
https://www.oxfam.org/en/research/takers-not-makers-unjust-poverty-and-unearned-wealth-colonialism
https://www.migrationdataportal.org/themes/international-migrant-stocks-overview
https://www.migrationdataportal.org/themes/international-migrant-stocks-overview
https://www.migrationdataportal.org/themes/international-migrant-stocks-overview
https://www.migrationdataportal.org/themes/international-migrant-stocks-overview
https://www.migrationdataportal.org/themes/international-migrant-stocks-overview
https://www.migrationdataportal.org/themes/international-migrant-stocks-overview
https://www.migrationdataportal.org/themes/international-migrant-stocks-overview
https://www.migrationdataportal.org/themes/international-migrant-stocks-overview
https://www.migrationdataportal.org/themes/international-migrant-stocks-overview
https://www.migrationdataportal.org/themes/international-migrant-stocks-overview
https://www.migrationdataportal.org/themes/international-migrant-stocks-overview
https://www.ipsos.com/en/perils/perils-perception-2024
https://www.ipsos.com/en/perils/perils-perception-2024
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Problemas de 
inmigración

La inmigración es un tema altamente
emocional y políticamente
cargado.Globalmente, 65% están de 
acuerdo en que hay demasiados
inmigrantes en su país.

Además, sabemosque los niveles de 
preocupación no siempre están
relacionados con los números reales de 
inmigrantes en la población. Otros
factores , como la tasa de cambio, 
cobertura en los medios, y 
percepciones de que los inmigrantes
están contribuyendo positivamente a la 
sociedad (45% están de acuerdo en que 
este es el caso para su nación) juegan
un papel clave en la formación de 
percepciones.

Nuestros datos muestran incrementos
particularmente dramáticos en la 
preocupación sobre la inmigración en
Rumania, Japón, Portugal y Tailandia, 
todos los cuales tuvieron algunaforma 
de actividad electoral durante el
pasadoaño.

Sociedades Fragmentadas

Base:
Los datos mostrados se basan en 34 Mercados Comparables que fueron encuestados tanto en 2024 como en 2025. Para ver la metodología completa, consulte ipsosglobaltrends.com.
Los mercados comparables se muestran en las notas.
Fuente:
Ipsos Global Trends 9na Edición e Ipsos Global Trends 8va Edición
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Temas Clave de Fuerza Macro

Fuerzas ImpulsorasdeSociedades Fragmentadas

Promoviendo la inclusión financiera
Mama Money,PaymentologyyAccess Bank hanlanzadoconjuntamente
unatarjeta bancariapotenciada por WhatsAppparapromover la inclusión
financiera en Sudáfrica , apuntandoparticularmente a ayudara los 
inmigrantes que enfrentan barreras de documentación.

Mostrando la realidad de las vidas de los refugiados
En losPaísesBajosunaorganizaciónllamadaVluchtelingenWerkNederland
ha creado un hotel pop-up que buscaofrecer unamirada real a cómo
vivenaquellosque buscanrefugio en el país, contrarrestando las 
concepciones erróneasde que se les está proporcionando un alojamiento
hotelero cómodo.

Apoyando a la población no bancarizada
Doshesunacuenta Mastercard prepagadesarrolladaporallpayquebusca
apoyara la población no bancarizaday subbancarizadaen el Reino Unido
eliminandoverificaciones de identidad y dirección.

Mayor diversidad étnica 
y religiosa

Desigualdad sistémica 
en la salud

Aumento de conflictos 
geopolíticos

Disparidad de riqueza

Sociedades Fragmentadas

Señales de Cambio

https://www.mamamoney.co.za/blog/introducing-the-new-mama-money-card
https://www.mamamoney.co.za/blog/introducing-the-new-mama-money-card
https://www.mamamoney.co.za/blog/introducing-the-new-mama-money-card
https://www.mamamoney.co.za/blog/introducing-the-new-mama-money-card
https://www.mamamoney.co.za/blog/introducing-the-new-mama-money-card
https://www.vluchtelingenwerk.nl/
https://www.finextra.com/pressarticle/105804/allpay-launches-dosh-prepaid-card-in-the-uk
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^ĊĎëŬ ĮňĮĄĮëŁĎŬ ŬōăũĎ Łō ŨŵĎ ĎŬŲō ŬĮĤňĮģĮĄë Ŧëũëɤ

Sociedades Fragmentadas

La fractura de la sociedad plantea un 
desafío significativo para aquellos 
formuladores de políticas que buscan 
crear entornos inclusivos y equitativos. 
Con profundas divisiones entre varios 
grupos sociales, las políticas deben 
abordar estas disparidades para 
garantizar la cohesión social y la 
estabilidad.

¿Cómo pueden los legisladores crear 
políticas que cierren estas divisiones 
sociales en lugar de exacerbarlas?

Sociedad & Política
El reconocimiento de que las divisiones 
en la sociedad son perjudiciales es 
generalizado, y todos excepto los más 
insensibles pueden ver el daño que se 
está haciendo. Momentos culturales, 
eventos y sentimientos que unen, en 
lugar de dividir, proporcionan un 
terreno común muy necesario y pueden 
generar tanto elogios emocionales 
como ROI medible para las marcas que 
los proporcionan.

¿Están haciendo lo suficiente las 
marcas para unir en lugar de dividir? 
¿Qué contenido, plataformas, eventos 
e individuos pueden aprovechar para 
juntar a la gente en lugar de 
mantenerlos separados?

Mercados & Marcas
La división resalta la creciente 
importancia de entender las diversas 
perspectivas y valores dentro de las 
comunidades. Anima a las personas a
involucrarse más profundamente con 
diferentes puntos de vista para 
fomentar la empatía y el 
entendimiento.

¿Cómo pueden los individuos 
contribuir a reducir las divisiones 
sociales y promover una comunidad 
más unificada?

Ciudadanos & Consumidores



Trend: El macroambiente para el clima está
cambiando rápidamente a medida que la 
inversión mundial en renovablesɷespecialmente
solar - sigue aumentandoy los impactos del 
calentamiento global se hacenmás evidentes. 
Nuestros datos reflejan esto: a nivel mundial, las 
opiniones sobre la importancia de la acción
climática están convergiendo, y hanaumentado
en intensidad en los últimos diez años. La 
pregunta clave ahoraes hasta dóndeɸy qué tan 
rápidoɸla gente está dispuesta a cambiar sus 
vidas cotidianas
para alcanzarmetas compartidas.

Cómoha evolucionado: La preocupación sobre el
impacto del cambio climático sigue siendo alta y 
consistente, con un patrón de consensoen la 
última década. Pero las preocupaciones
financieras y los argumentos sobre quién es 
realmente responsable
están obstaculizando la acción real.

Clima
Convergencia
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Valores
Responsabilidad Climática
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La tendenciaɽConvergenciaClimáticaɾ ŬĎ 
ha mantenido estable durante el último
año, marcadapor un alto consenso
público sobre la realidad del cambio
climático , pero al mismo tiempo un 
declive en la urgencia individual de 
actuar . 

Todavíaexiste un consensoglobal de que 
el cambio climático es real y un problema
apremiante: la mayoríade los ciudadanos
globales(78%) todavíaconcuerdanen que 
"nosdirigimos haciaunacatástrofe
ambiental a menosque cambiemos
nuestros hábitos rápidamente". Aunquela 
medida varíaligeramente de añoen año, 
todavíarepresenta unamayoría
significativa de la población global, y un 
aumento notable del 73% en 2014. 

En parte, esto está impulsadopor
experienciasy datos del mundoreal. 2024 
fue el

añomáscaluroso registrado, y el primero 
en superar el objetivo de 1.5C del Acuerdo
de París. Los desastres severos
relacionadoscon el clima están
aumentandoen su frecuencia - desde
tifones catastróficos en Myanmar y 
Vietnam, hasta olas de calor mortales en
Europa - consolidandola realidadde que el
cambio climático afectará a todos pronto. 

Pero, simultáneamente , hemos visto un 
aumento en el fatalismo y una caídaen la 
urgencia individual de actuar , sugiriendo
unapercepción generalizadade que la 
responsabilidadde abordar el cambio
climático ha pasadode "mí" a "nosotros", 
reconociendo que las causassistémicas
están másalládel control individual. Esto 
se refleja en el hallazgode que el 71% a 
través de los paísesencuestadossiente
que están

"yahaciendotodo lo que puedopara salvar
el ambienteɠɾ 

Con disputas arancelarias, temores de una
recesión global y añosde precios al alza, 
las preocupacionessobre la asequibilidad
están eclipsandola necesidadde 
opciones sostenibles. Esto destaca el
desafíode equilibrar la sostenibilidad con 
las realidadeseconómicaspara los 
consumidoresa corto plazo.

A pesar del crecimiento de marcas
sostenibles, la confianzasigue siendoun 
obstáculo significativo para las 
corporaciones. Preocupaciones
generalizadassobre el "lavadode imagen 
verde" conducenal escepticismo del 
consumidor y un sentimiento de futilidad , 
como se ve en el debate en curso sobre
cuánto de lo que los ciudadanosreciclan
es realmente puesto en buenuso.

78%
concuerdan en que nos 
dirigimos hacia una 
catástrofe ambiental a 
menos que cambiemos 
nuestros hábitos 
rápidamente

Líneas divisorias emergen en el nuevo consenso climático

Convergencia Climática

https://www.cfr.org/article/earth-experienced-another-year-record-warming-climate-fallout-was-intense
https://www.cfr.org/article/earth-experienced-another-year-record-warming-climate-fallout-was-intense
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https://www.cfr.org/article/earth-experienced-another-year-record-warming-climate-fallout-was-intense
https://www.cfr.org/article/earth-experienced-another-year-record-warming-climate-fallout-was-intense
https://www.cfr.org/article/earth-experienced-another-year-record-warming-climate-fallout-was-intense
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https://www.cfr.org/article/earth-experienced-another-year-record-warming-climate-fallout-was-intense
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Diferencias
generacionales sobre
responsabilidad

Las opiniones de los Baby Boomers 
están a la par con las generaciones
más jóvenescuandoreaccionana la 
afirmación: "Nos dirigimos haciaun 
desastre ambiental a menosque 
cambiemosnuestros hábitos
rápidamente".

Sin embargo, al mirar el tomar
acciones individualesy positivas
para combatir el cambio climático , el
consensoentre las generaciones
mayoresen todas partes es que ya
están haciendosuficiente .

Gen Zes significativamente más
probable que los Boomers en
decircreer que puedenhacer más. 
Commercializarproductos
sustentables a esta generacióny 
abrir la puerta a organizacionesde 
acción climática ayudaráa enfocar
sus acciones hacia un futuro más
responsablecon el clima.

Convergencia Climática

Ya estoy haciendo todo lo que puedo para salvar el medio ambiente(% de acuerdo)

71%

76%
72% 71%

68%

Global Average Baby Boomers Gen X Millenials Gen Z

Base:33,083 adultos encuestados entre el 23 de mayo y el 6 de junio de 2025. Para la metodología completa vea ipsosglobaltrends.com.
Fuente: Ipsos Tendencias Globales 9na Edición
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Temas Clave de Fuerza Macro

Fuerzas ImpulsorasdeConvergencia Climática

Crecimiento Sostenible Pérdida de biodiversidad

Agotamiento de 
recursos

Cambio climático

Convergencia Climática

DŁ ŦũĮŇĎũ ɽvisado por climaɾ ĊĎŁ mundo se ofrece
Australia ha creado un visadopor clima para los ciudadanosde 
Tuvalu, un archipiélagoen peligro de ser sumergidopor la subida
de los mares en los próximos 80 años.

La Semana de la Moda Lenta destaca la eco-
responsabilidad
Francia albergósu primera Semana de la Moda Lentaen 2025 en
respuesta a la modatradicional eventos - resaltando reparación de 
ropa, marcasde upcycling e innovacionescon el objetivo de 
convertir a Marsella en unaɽnuevacapital de la modaconscienteɾɠ

Hacer que las elecciones sostenibles sean de 
moda
Estados Unidos la startup de bombasde calor Quilt tiene un nuevo 
enfoque en la participación del cliente, convirtiendo su marca
centrada en el diseño en ropa y accesorios. Desdesudaderasy 
pegatinas, su mercancíaproclama la conciencia ecológicadel 
propietario .

Señales de Cambio

https://www.reuters.com/sustainability/cop/over-third-people-sinking-tuvalu-seek-australias-climate-visas-2025-06-29/
https://www.reuters.com/sustainability/cop/over-third-people-sinking-tuvalu-seek-australias-climate-visas-2025-06-29/
https://www.reuters.com/sustainability/cop/over-third-people-sinking-tuvalu-seek-australias-climate-visas-2025-06-29/
https://fashionunited.com/education/schools/the-first-french-slow-fashion-week-in-marseilles-a-fashion-show-manifesto/2025061866656
https://merch.quilt.com/
https://merch.quilt.com/
https://merch.quilt.com/
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¯ŵňŲōŬ ĊĎ ĮňĮĄĮō ŬōăũĎ Ũŵď ŬĮĤňĮģĮĄë ĎŬŲō Ŧëũëɤ

Convergencia Climática

Los responsables de políticas deben 
tener en cuenta no solo los impactos 
potenciales en sus ambientes, sino los 
impactos regionales en otras naciones. 
Mientras que los vientos políticos 
alrededor de ESG podrían hacer que 
algunos se retracten, la justificación a 
largo plazo para la inversión en 
sostenibilidad sigue siendo fuerte.

¿Cómo pueden los responsables de 
políticas salvar el ambiente si todos 
están enfocados en el corto plazo: 
ganar la próxima elección?

Sociedad y Política
La carga de la acción recae cadavez
másen el gobierno y los negociosen
lugarde en los individuos. Las marcas
que puedandemostrar un doble 
enfoque en atender a sus clientes y al 
planeta liderarán, pero la asequibilidad
siguesiendoun gran factor.

¿Cómopueden las marcas co-envasar
los beneficios de sostenibilidad con 
otros - tales como eficiencia o 
premiumización - para incentivar los 
comportamientos correctos ?

Mercados y Marcas 
Los desastres climáticos están 
teniendo un impacto muy real en los 
consumidores debido a su creciente 
frecuencia y severidad.El desafío para 
las marcas y los responsables de 
políticas por igual es cerrar la brecha 
entre la preocupación del consumidor y 
la percibida falta de agencia individual. 

¿Cómo pueden los consumidores 
protegerse, física y financieramente, 
de desastres climáticos 
impredecibles?

Ciudadanos y Consumidores  



Tendencia: Nos asombrala tecnologíaque nos
rodeay el papelque juegaen nuestras vidas. 
Vivimosmaravillados: la mayoríacoincide en que 
necesitamos la tecnologíamoderna para resolver 
los problemasfuturos . Pero también nos preocupa: 
el 56% piensaque el progreso técnico está
destruyendonuestras vidas-
un sentimiento que ha aumentado
significativamente a lo largo de un períodode diez
años. Tenemospreocupacionesmuyrealessobre
nuestra saludmental y carreras y no siempre
vemoslos beneficios
de la tecnologíao las empresastecnológicas.

Cómoha evolucionado: La misma tecnologíaha 
evolucionado, impulsadapor unacreciente
inversión en IA. Sin embargo, la opinión tarda
mucho másen cambiar, por lo que esta tendencia y 
su tensión subyacentepersisten.

Tecnología 
Maravilla
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Valores
Preocupación Tecnológica
Fatalismo Tecnológico
Optimismo Tecnológico



25© Ipsos | Global Trends 9th Edition | Sept 2025 | Public

Vivimos en la maravilla de lo que la tecnología puede hacer,
pero nos preocupa quehayaido demasiado lejoshaya ido demasiado lejos

71%
ŬĮĎňŲĎ ɽňĎĄĎŬĮŲëŇōŬ Łë 
tecnología moderna porque 
sólo esto puede ayudar a 
resolver problemas 
ģŵŲŵũōŬɾ

Tecnomaravilla

La tecnología parece estar evolucionando
rápidamente, yaque nuevosmodelos de IA se 
lanzanaparentemente a diario. Es unacarrera
global yaque empresasde todo el mundoɸ
desde los EE. UU., hasta China,Gran 
Bretaña,India y los EmiratosÁrabesUnidos -
todoscompiten por el dominio,según la 
Universidad de Stanford. Las computadoras y 
teléfonos se hacen máspequeñosy rápidos. 
Los televisores se hacenmásgrandesy 
mejores.

A nivel mundial, las personas sienten todo
esto. La mayoría(72%) no pueden imaginar sus 
vidas sin internet. Y en un mundo con 
creciente complejidad e interdependencia, 
71% piensaque necesitamos tecnología para 
resolver nuestros problemas. Sin embargo, 
unamayoríade personas (56%)tambiénpiensa
ŨŵĎ ɽel progreso tecnológico está destruyendo
nuestras vidas".

Ipsos ha denominadodesde hace tiempo a 
esta tensión de tendencia tecnológicala
Maravilla y la Preocupación. 

Pero dos cosas son importantes de notar. Una 

es quea pesar de todo el movimiento en el
espacio tecnológico en sí, la opinión pública
ha sido bastante estable . 

La preocupación por la IA aumentó después
del lanzamientopúblico de ChatGPT hace
varios añospero ha estado estable desde
entonces.temática tecnológica Ipsos Global AI 
Monitor despuésdel lanzamientopúblico de 
ChatGPT hace varios añospero ha estado
estable desde entonces. 

Tanto en Ipsos Global Trends como en el AI 
Monitor, la opinión pública sobre la tecnología
no se ha movido mucho en el último año. 

Eso podríacambiar. Hay unaseñalde cambios
potenciales quequizás las balanzasa nivel
mundial se están inclinando más hacia el
Asombro.El acuerdo en que nos preocupamos
demasiadopor la privacidad, y que la IA tiene
un impacto positivo ha aumentado.

Pero las tensiones permanecen.

Hay tensión alrededor de la privacidad: tres de 
cada cuatro (74%) están preocupados por

cómo sus datos son utilizados por las 
compañías. Pero ahora, casi la mitad (47%) 
también piensaque la gente está demasiado
preocupada por la privacidad.

Estas tensiones son más pronunciadas en
algunos de los mercados que están
desarrollando la tecnología en sí - comolos 
EE.UU. donde solo el 39% piensaque la IA está
teniendo un impacto positivo en el mundo. 

A medida que se publican másy más reportes
sobre los tipos de trabajos que podríanser 
interrumpidos por la IA, y los CEO se 
enorgullecen del recorte de personal que 
puedenreducir, hay razoneslegítimas y reales
para que la gente sea escéptica. 

Y a medida que se desarrollan máscasos de 
uso y las herramientas se vuelvenmás
robustas, hay razónpara la emoción, también.

https://hai.stanford.edu/news/global-ai-power-rankings-stanford-hai-tool-ranks-36-countries-in-ai
https://hai.stanford.edu/news/global-ai-power-rankings-stanford-hai-tool-ranks-36-countries-in-ai
https://hai.stanford.edu/news/global-ai-power-rankings-stanford-hai-tool-ranks-36-countries-in-ai
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/publication/documents/2025-06/Ipsos-AI-Monitor-2025.pdf
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/publication/documents/2025-06/Ipsos-AI-Monitor-2025.pdf
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Technowonder

La tensión Maravilla/Preocupación
está completamente expuestaen
este gráfico. Las poblacionesde la 
mayoríade las nacionesviento
terminan en el ladoɽpreocupadoɾ 
del libro mayor cuandose trata de 
tecnología. 

Sin embargo, muchosmercados 
tambiénpiensanque la tecnología
máscomentada del momento, la 
inteligencia artificial, está teniendo
un impacto positivo en el mundo. 

China y Hong Kong SAR son muy
optimistas sobre la IA, lo que no es 
sorprendente, como líderesen el
desarrollo de la tecnologíaɤ ë 
menosque los compares con el otro
gran líder, EE.UU., que está en un 
cuadrante muydiferente de 
opinión.

Como se ha señalado, la opinión
sobre todo esto está empezandoa 
moverse, solo que no tan rápido
como la tecnologíaen símisma.

Technowonder

Temo que el progreso técnico esté destruyendo nuestras vidas vs. La Inteligencia Artificial está 
teniendo un impacto positivo en el mundo en que vivimos (% de acuerdo)

Base: 33,083 adultos encuestados en las regiones mostradas entre 23 de mayo y 6 de junio de 2025. Para la metodología completa ver ipsosglobaltrends.com.
Fuente: Ipsos Global Trends 9th Edition
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Fuerzas Impulsoras de Technowonder

Avances en IA y 
automatización

Costo de la tecnología

Tecnología 
omnipresente

La tecnología 
lado oscuro

Technowonder

Señales de Cambio

Wi-Fi puede rastrear el movimiento de las personas
La forma en que los cuerpos bloqueanlas señalesde Wi-Fi crea una
ɽhuellaĊĮĤĮŲëŁɾ única que se puedeusar para rastrear a las personas a 
medidaque se muevena través del mundofísico, incluso si no llevan
un dispositivo consigo.

Marcas quieren ayudar a las personas a 
desconectarse
Para alentar a las personas a vivir el momento, la marca de moda
danesa, SAMSØE SAMSØE, está lanzandola activación "Pagar con 
tiempo de pantalla"  activación. Aquellosque puedandemostrar que 
hanreducido su tiempo de pantalla recibirán descuentos.

Muchos mercados atrapados en medio de las 
guerras de IA
A medidaque los mercados que lideran la revolución de la IA regulan(o 
no) las tecnologías, otros mercados alrededordel mundoa menudo 
quedanen el limbo, segúnla IAPP.

Temas Clave de Fuerzas Macro

https://www.theregister.com/2025/07/22/whofi_wifi_identifier/
https://www.theregister.com/2025/07/22/whofi_wifi_identifier/
•%09https:/www.cbnews.fr/marques/image-samsoe-samsoe-lance-activation-afin-inviter-deconnexion-numerique-offre-reductions
https://iapp.org/news/a/latin-america-the-caribbean-caught-in-the-middle-on-ai-governance
https://iapp.org/news/a/latin-america-the-caribbean-caught-in-the-middle-on-ai-governance
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Puntos de partida sobre lo que esto significa 
para...

Technowonder

Hoy, la mayoríade las personas (74%) 
están preocupadaspor la información
que se recopila sobre ellas. Pero 
diferentes mercados están adoptando
diferentes enfoques para regular la 
tecnología.

El panorama regulatorio vaa ser muy
importante para todos, yaque las 
compañíastecnológicas y las 
plataformas buscanconstruir
confianza, y la tecnologíasiguesiendo
másomnipresente en nuestras vidas.

¿Cómoequilibran los responsables de 
políticas las preocupaciones sobre la 
privacidad del público con las 
preocupaciones sobre sofocar la 
innovación en el sector privado?

Sociedad & Política
Para los mercados y las marcas, una 
cosa clave para recordar es que la 
tecnología en sí generalmente avanza 
mucho más rápido que la opinión 
pública.Construir confianza va a ser 
claveɯƐĎũ Łë ŲĎňĊĎňĄĮë ɽDŁ ¯ōĊĎũ ĊĎ Łë 
:ōňģĮëňƟëɾ ŇìŬ ëĊĎŁëňŲĎ Ďň ĎŬŲĎ 
informe).

Para las marcas, navegar por el actual 
mundo de baja confianza continuará 
siendo complicado, especialmente 
cuando uno de los principales 
mercados globales, EE. UU., está entre 
los más escépticos.

¿Cómo puede su empresa construir 
confianza con los consumidores pero 
también navegar por un panorama 
regulatorio conflictivo, contradictorio 
y en constante cambio?

Mercados & Marcas
Por lo menos a corto plazo, las 
personas van a tener que seguir 
navegando la elección entre privacidad 
y personalización a menudo en una 
base de aplicación por aplicación y sitio 
por sitio. Los avances tecnológicos 
continuarán impactando las vidas de 
las personas de formas importantes y 
más mundanas, así como de maneras 
tanto obvias como tras bambalinas.

Cuanto más tienen que pensar las 
personas sobre estas cosas, más 
fricción se introduce en las 
transacciones e interacciones.

¿Qué características o mensajes (o 
ambos) ayudarán a las personas a 
inclinarse hacia el maravilloso mundo 
de la tecnología y reducir sus 
preocupaciones?

Ciudadanos & Consumidores



Tendencia: La saludse está volviendomás
holística, yaque la mayoríade nosotros a nivel
global sentimos que necesitamos hacer máspor
nuestro bienestar físico asícomo mental. A pesar
de esto, vivir saludablementees unalucha para 
muchos, y la mayoríade las personas sienten que 
les gustaríaperder peso. También se está
examinandola interconexión de la saludcon otros
sistemas como la nutrición y la tecnología. Esto 
está llevandoa un enfoque general no solo en vivir
mástiempo sino en envejecer mejor.

Cómoha evolucionado: Los GLP-1 sin dudahan
acaparadolos titulares este año, con aquellosque 
puedenacceder a ellos exhibiendolos 
impresionantes resultados y aquellosexcluidospor
los altos costos mirando con envidia.

Salud Consciente
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Valores
Autosuficiencia en Salud 
Mejora de la Salud
Longevidad
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Como en añosanteriores, la gente
alrededor del mundose concentra en su
salud y siente que podrían estar haciendo
más para mantenerla y mejorarla. La 
brecha entre la prioridad puesta en la salud
física y mental sigue siendopequeña: el
84% siente que podríanestar haciendo
máspara mejorar su saludfísica; para la 
saludmental la cifra comparable es el 81%.

A medidaque los sistemas de salud
globalescolapsanbajo la creciente
demanday los costos aumentan, el deseo
de autosuficiencia en salud tiene cada vez
más sentido . En 2025, el 79% quiere más
control sobre su saludy el 68% dice que 
busca información de saluden lugar de 
dependerde los médicos, resaltando una
tendencia haciael empoderamiento
personal.

Sin duda, la historia de salud más grande
del último año ha sido el aumento de los 
medicamentos GLP-1con mayor 

aceptación social. 

El deseo de perder peso es generalizado, 
con un 65% de acuerdoen que les gustaría
deshacersede algunoskilos. Y la 
necesidad de perder peso también nunca
ha sido mayor: para 2030, para 2030, el
50% de los hombres y mujeres adultos a 
nivel mundialpodríantener un alto IMC.

Por supuesto, estos problemasno son 
independientesentre sí: aquellosque 
quieren perder peso tienden a ser las 
mismaspersonas que quieren hacer más
por su saludfísica, su saludmental y, 
crucialmente , también quieren más
control sobre sus resultados , es por eso
que los GLP-1 son tan atractivos . Con la 
FederaciónMundial de Obesidad
advirtiendo que la mayoríade los paísesno 
tienen políticas establecidas para lidiar con 
los nivelescrecientes de obesidad, el
público está comprensiblemente intrigado
por lo que puedenver como unasolución

mágicaen los GLP-1. 

Por supuesto, las balasmágicasno son 
baratas, y los altos costos de los 
medicamentos GLP-1 son unabarrera 
significativa de accesoy asequibilidadpara 
muchospacientes, con miedos de una
desigualdadsistémica en la atención de 
saludcreandounasociedad de dos niveles.

Además, la adopciónde medicamentos
GLP-1 está causandounaefecto de ondaa 
través de la industria alimentaria, 
influenciando las preferencias de los 
consumidoresy la demanda, e incitando la 
adaptación por parte de los fabricantes de 
alimentos y minoristas. La reducción del 
consumode caloríasy de los tamañosde 
las porciones, los patrones de consumode 
snacks cambiadosy el aumento de peso de 
rebote están ahoraevidentes y plantean
preguntas a largo plazosobre el futuro .

El auge de los GLP-1 pone un mayor enfoque en la pérdida de peso

Salud Consciente

65%
ĄōĮňĄĮĊĎň ɽqĎ ĤŵŬŲëũİë 
ŦĎũĊĎũ ŦĎŬōɾ

https://www.worldobesity.org/resources/resource-library/world-obesity-atlas-2025
https://www.worldobesity.org/resources/resource-library/world-obesity-atlas-2025
https://www.worldobesity.org/resources/resource-library/world-obesity-atlas-2025
https://www.worldobesity.org/resources/resource-library/world-obesity-atlas-2025
https://www.worldobesity.org/resources/resource-library/world-obesity-atlas-2025
https://www.worldobesity.org/resources/resource-library/world-obesity-atlas-2025
https://www.worldobesity.org/resources/resource-library/world-obesity-atlas-2025
https://www.worldobesity.org/resources/resource-library/world-obesity-atlas-2025
https://www.worldobesity.org/resources/resource-library/world-obesity-atlas-2025
https://www.worldobesity.org/resources/resource-library/world-obesity-atlas-2025
https://www.rolandberger.com/en/Insights/Publications/GLP-1-Fad-or-future.html
https://www.rolandberger.com/en/Insights/Publications/GLP-1-Fad-or-future.html
https://www.rolandberger.com/en/Insights/Publications/GLP-1-Fad-or-future.html
https://www.rolandberger.com/en/Insights/Publications/GLP-1-Fad-or-future.html
https://www.rolandberger.com/en/Insights/Publications/GLP-1-Fad-or-future.html
https://www.rolandberger.com/en/Insights/Publications/GLP-1-Fad-or-future.html
https://www.rolandberger.com/en/Insights/Publications/GLP-1-Fad-or-future.html
https://www.rolandberger.com/en/Insights/Publications/GLP-1-Fad-or-future.html
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La salud se vuelve
más holística

En los últimos añoshemos visto que la 
brecha en importancia entre la salud
física y la saludmental se cierra, de 
modo que la primera es ahoracasi tan 
importante como la última. Puedesver
cómo la brecha se ha cerrado en
mercados diversos como China, 
Francia y EstadosUnidos.

Los millennials y la generación Z han
sido - y continuarán siendo - a la 
vanguardiade este cambio. Mientras
hay unabrecha de 9ppt entre salud
física y saludmental para los Boomers 
(80% vs 71%) no hay brecha algunapara 
los Millennials o Gen Z (ambos al 84%). 
El creciente enfoque en la "salud total" 
incluirá enfoques holísticos para la 
saludy curación usandono solo 
medicinas tradicionales para sanar
enfermedades sino también reforzando
el bienestar mental del paciente.

La definición másholística de salud
está impulsandoun mayor uso de 
suplementos naturales, una
alimentación mássaludabley terapias
como masajespara el estrés y tiempo
para mí.

Necesito hacer más para cuidarme físicamente vs cuidar mi bienestar mental(% de acuerdo)

Salud Consciente

Base:500 - 1,098 adultos de 16-75 años (18-75 en EE.UU.) por mercado en la 9ª Edición1000-1007 adultos de 16-74 años (18-74 en EE.UU.) por mercado en la 3ª Edición
Fuente: Ipsos Tendencias Globales 9ª Edición e Ipsos Tendencias Globales 3ª Edición
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Temas Clave de Fuerzas MacroSeñales de Cambio

Un sistema de apoyo emergente para usuarios de GLP-1
Basado en EE.UU.fabricante de suplementos SoWellha introducido el 
sistema de apoyo GLP-1, una mezcla nutricional diseñada para ayudar a 
combatir efectos secundarios comunes del uso de GLP-1, como náuseas, 
fatiga, pérdida muscular y problemas digestivos.

Reconociendo el sueño como una frontera de salud
Canadá Dormir o Morir han elegido deliberadamente un nombre de marca 
provocativo para resaltar la enorme importancia del sueño en impulsar 
resultados de salud positivos.

Creciente demanda por la Televisión Slow 
Slow TV está atrayendo espectadores con éxitos como un maratón de 
tejido, leña ardiendo y salmón nadando. Uno de los éxitos sorpresa es Den 
stora älgvandringen(traducido como La Gran Migración del Alce). 9 
millones de personas siguieron la transmisión en vivo en Sueciaemisor 
público SVT. 

Fuerzas Impulsoras de Salud Consciente

Integración de salud 
y tecnología

Terapias 
innovadoras

El impacto de la 
tecnología

Desigualdad de salud 
sistémica

Salud Consciente

https://getsowell.com/products/glp1-system
https://sleep-or-die.com/
https://www.theguardian.com/world/2025/apr/15/millions-tune-in-for-three-week-live-stream-of-swedens-moose-migration?utm_source=storythings-newsletter&utm_medium=newsletter&utm_campaign=the-new-cultural-infrastructure-moose-live-streams-and-why-every-marketing-channel-sucks-right-now&_bhlid=83f3868713f601b7a821a1073fe7b1f60951f8e1


33© Ipsos | Global Trends 9th Edition | Sept 2025 | Public

El progreso 
sobre el clima 
necesitará de 
una acción 
concertada 
de gobiernos, 
corporaciones, 
ONGs y 
ciudadanos

Inicios de pensamiento sobre lo que esto significa
Ŧëũëɤ

Salud Consciente

Los medicamentos GLP-1 tienen el 
potencial de disminuir 
significativamente la inmensa carga de 
las condiciones relacionadas con la 
obesidad sobre los sistemas de 
atención médica. Al mismo tiempo, 
plantean importantes preocupaciones 
sobre la equidad y el acceso. Sin una 
supervisión fuerte y intervención 
política esto tiene el potencial de 
exacerbar las disparidades de salud 
existentes. 

Cómo pueden los responsables de 
políticas enfrentar el desafío de 
equilibrar la promoción de estos 
tratamientos potencialmente 
cambiantes de vida con la necesidad 
de prevenir la ampliación de las 
desigualdades sociales y de salud.

Sociedad & Política
El creciente énfasis que se está 
colocando en la salud mental 
representa un llamado a la acción para 
el mundo corporativo, quien tiene una 
oportunidad, de hecho algunos dirían 
una obligación de ser parte de la 
solución. Su involucramiento debería 
incluir marketing y comunicaciones, 
desarrollo de productos y bienestar de 
los empleados.

¿Cuán intrusivo es tu marketing para 
el tiempo de descanso del 
consumidor? ¿Cómo estás 
asegurando el bienestar mental entre 
tus empleados? ¿Puedes introducir 
nuevos productos al mercado que 
ayuden con el estrés, la ansiedad, la 
depresión o la soledad?

Mercados & Marcas 
La inmensa popularidad de estos 
medicamentos, impulsada por 
algoritmos de redes socialesy el 
respaldo de celebridades, 
especialmente (pero no solo) en 
Occidente, ha creado un fenómeno 
cultural. La conciencia ha aumentado 
como resultado, pero una nueva forma 
de estigma está emergiendo, con 
algunos usuarios sintiéndose juzgados 
por tomar un "atajo" para la pérdida de 
peso. 

¿Centrarse en una solución 
farmacológica para la obesidad 
desviará la atención de la importancia 
de los cambios sistémicos, tales como 
abordar los desiertos alimentarios y 
promover estilos de vida saludables 
holísticos que den igual importancia al 
bienestar físico y mental?

Ciudadanos & Consumidores  

https://www.pharmaceutical-technology.com/features/social-media-algorithms-are-driving-the-glp-1-drugs-boom/?cf-view


Trend: Una escapatoria a la nostalgia atrae a 
muchaspersonas alrededordel globo. Una mayoría
creciente quisiera que su paísvolvieraa ser como
era antes. Aunqueel pasadopor el que sentimos 
nostalgia se imagine como un uno, esto puedellevar
a las personas a resistirse contra tendencias que 
desafíanlos sistemas existentes. Esto puedeser un 
clamor por un "retorno"a las estructuras de poder
históricas, prácticas religiosas, patrones de empleo
y roles de género.

Cómoha evolucionado: La elección de EE.UU. de 
2024 es solo un ejemplo saliente de esta tendencia
en acción, yaque la nostalgia siguesiendoun 
atractivo políticamente y un tropo en el marketing. 
La pregunta se vuelve: ¿por qué períodoestamos
añorando?

Retirada a 
Sistemas 
Antiguos
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Valores
Nostalgia
Tradicionalismo
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El confort de las estructuras y sistemas antiguos 
tiene un gran atractivo ɷpero ¿qué estructuras antiguas queremos?

2024 fue el añoelectoral másgrandede la 
historia, con la mitad de la población 
mundialbajo unanuevaadministración ya
que los incumbentes fueron derrotados. 
Curiosamente, no huboun cambio
ideológico global claro: tanto partidos más
liberales como másconservadoresvieron
avancesen diferentes lugares. En cambio, 
la tendencia fue castigar a los 
incumbentes .  

La tendenciaĊĎ ɽRetorno a los Sistemas 
Antiguosɾ está impulsadapor fuerzas
macro en torno al creciente sentimiento
populista y nacionalista, asícomo por la 
creciente diversidad en muchos
mercados, por las tensiones en torno a la 
inmigración, y por la continua disparidad
de riqueza. 

El acuerdoĊĎ ŨŵĎ ɽqĎ gustaríaque mi país
fuera como solíaŬĎũɾ ŬĎ mantuvo
mayormente estable desde la primera
edición de Ipsos Global Trends hacemás

de unadécadahasta que saltó despuésde 
la pandemia al 56% para 2022) y continúa
subiendo(ahoraseis de cadadiez).

Ese descontento con el presente puede
llevar a anhelarun tiempo que la gente
cree que fue mejor, o mássimple. El 
desafío es que los tiempos que se 
perciben como mejores para algunos, a 
menudo eran peores para otros en su
momento. 

Por ejemplo, uno de los cambios más
grandesañotras añoen esta edición de 
Global Trends es un aumento de 7 puntos 
en el acuerdo de que solo hay dos 
géneros: masculinoy femenino. 

A veces la señalsobre unatendencia
proviene de cuándocomienzaa ser un 
punto de datos rastreado. Esta es una
conversaciónbastante nuevaa nivel
mundial, asíque comenzamosa preguntar
esto en 2019.

El temor a la pérdida de población a 
medida que disminuyenlas tasas de 
natalidad también se encuentra con el
sentimiento antiinmigración, llevandoa 
mercados de todo el mundoa impulsar
tener máshijos (en unidadesfamiliares
ɽtradicionalesɾɰɠ

Pero a pesar del movimiento sobre la 
cuestión de género, el acuerdode que los 
hombres y mujeres transgénero debenser 
libres de vivir sus vidascomo deseenha 
permanecidoestable y alto con el tiempo.

Eso deja al género como una de las 
muchas posibles sutilezas para entender . 
Apoyarseen unaversión másprogresista
de los roles de géneropodríaexasperara 
los tradicionalistas , y viceversa, yaque 
máshombres (43%) que mujeres (31%) 
piensanŨŵĎ ɽel rol principal de las mujeres
es ser buenasmadres y esposasɾɠ 

37%
está de acuerdo en que el 
rol principal de las mujeres 
en la sociedad es ser 
buenas madres y esposas -
pero el acuerdo varía del 
43% de los hombres a solo 
el 31% de las mujeres.

Retorno a los Sistemas Antiguos

https://apnews.com/article/global-elections-2024-incumbents-defeated-c80fbd4e667de86fe08aac025b333f95
https://apnews.com/article/global-elections-2024-incumbents-defeated-c80fbd4e667de86fe08aac025b333f95
https://apnews.com/article/global-elections-2024-incumbents-defeated-c80fbd4e667de86fe08aac025b333f95
https://apnews.com/article/global-elections-2024-incumbents-defeated-c80fbd4e667de86fe08aac025b333f95
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Retiro al Viejo 
sistema

Es claro que la creencia en un 
binario de géneroaumentó en 2025.

Casi todos los mercados registraron
un aumento en el acuerdo de que 
solo hay dos géneros, no unagama
de identidades de género.

KSA, UAE, Malasia y Bulgaria
tuvieron el mayor número de 
creyentes en dos géneros.

Esto vieneyaque la retórica anti-
trans (o pro-normasde género
tradicionales) ha sido empleadapor
regímenestanto secularescomo no 
secularescomo un tema divisivo
antidemocráticosegún el Diariode 
Democracia, aunqueel acuerdo en
que los hombres y mujeres
transgénero deberíanser libres de 
vivir sus vidascomo deseenha 
permanecidoestable y alto.

Solo hay dos géneros - masculino y femenino ɷy no una gama de identidades de género (% de 
acuerdo)

Retiro a los Viejos Sistemas

Base: Los datos mostrados se basan en 38 Mercados Comparables que fueron cuestionados tanto en 2024 como en 2025. Para ver la metodología completa consulte 
ipsosglobaltrends.com.
Los mercados comparables se muestran en las notas.
Fuente: Ipsos Tendencias Globales 9ª Edición

https://www.journalofdemocracy.org/articles/the-global-resistance-to-lgbtiq-rights/
https://www.journalofdemocracy.org/articles/the-global-resistance-to-lgbtiq-rights/
https://www.journalofdemocracy.org/articles/the-global-resistance-to-lgbtiq-rights/
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Temas Clave de Fuerza Macro

Fuerzas Impulsoras de Regreso a los Sistemas Antiguos

Disparidad de riqueza

Mayor diversidad étnica 
y religiosa

Auge del nacionalismo
y populismo

Migración comunitaria 
e inmigración

Regreso a los Sistemas Antiguos

Señales de Cambio

Mujeres en deportes, reimaginadas
En un número especial denominado Deportes (RE)Ilustrados, la 
revista (en sociedad con Dove) puso el foco en las atletas femeninas 
y especialmente en el conducto de deportes juveniles femeninos. 

Más muertes que nacimientos en Francia
Entre Mayo 2024 y Mayo 2025, hubo más muertes que nacimientos
en Francia, una primera vez en 80 años que podría llevar a un 
incremento en la ya pesada carga sobre las pensiones y el sistema 
de salud.

Estados Unidos declara dos géneros como 
política
En uno de sus primeros actos tras retomar el cargo en 2025, EE.UU. 
El presidente Trump emitió una Orden Ejecutiva que declaró que 
haysolo dos géneros, revirtiendo una política del anterior Presidente 
Joe Biden.

https://www.si.com/sports-illustrated/dove-sports-reillustrated
•%09https:/www.challenges.fr/economie/plus-de-deces-que-de-naissances-en-france-quels-risques-pour-notre-modele-social_620376
https://www.independent.co.uk/tv/news/donald-trump-inauguration-gender-order-b2683064.html
https://www.independent.co.uk/tv/news/donald-trump-inauguration-gender-order-b2683064.html
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Puntos de partida sobre lo que esto significa para...

Retiro a los Sistemas Antiguos

Cuando la mayoría siente que les 
gustaría que el país volviera a ser como 
antes, eso prepara el terreno para la 
turbulencia. Ese sentimiento también 
ŦŁëňŲĎë ŁëŬ ŦũĎĤŵňŲëŬ ĊĎ ɽƐōŁƐĎũ ë ŬĎũɤ 
ɨĄŵìňĊōɧɾ Ɨ ŨŵĮďňĎŬ ģŵĎũōň ŁōŬ 
ganadores y perdedores en cualquier 
sistema que estuviera en lugar en el 
tiempo al que queremos regresar?

Para los responsables de políticas, 
¿cómo mantienes una agenda en 
curso mientras el nuevo liderazgo es 
presionado para deshacer lo que hizo 
la lideranza anterior??

Sociedad & Política
Esta tendencia y sus tensiones 
relacionadas abren todo tipo de 
oportunidades y desafíos para las 
marcas. Tanto los mensajes como los 
productos corren el riesgo de alienar a 
grandes grupos de personas.

Si una marca se inclina por una versión 
más progresista de los roles de género, 
podría enfrentarse a los 
tradicionalistas, y viceversa ya que más 
ĪōŇăũĎŬ ɯȫȪʮɰ ŦĮĎňŬëň ŨŵĎ ɽĎŁ ŦũĮňĄĮŦëŁ 
rol de las mujeres es ser buenas 
ŇëĊũĎŬ Ɨ ĎŬŦōŬëŬɾ ŨŵĎ ŇŵļĎũĎŬ ɯȪȨʮɰ Łō 
hacen.

¿Hasta qué grado la nostalgia sigue 
siendo un valor unificante para los 
mensajes de marketing?

Mercados & Marcas
El empuje y tirón del progreso es un 
ritmo visto a lo largo de la historia 
ĪŵŇëňëɠ DŁ ŁĮăũōɡ ɽlë :ŵëũŲë 
:ōňƐĎũŬĮŎňɡɾ Ŧōũ ÒĮŁŁĮëŇ µŲũëŵŬŬ Ɨ rĎĮŁ 
Howe plantea que un ciclo de 80 años 
se repite y que actualmente estamos 
Ďň Łë ģëŬĎ ĊĎ ɽ:ũĮŬĮŬɾ ĊĎŁ ĄĮĄŁōɠ

Para las personas, esta tendencia es 
todo sobre la tensión en el nivel 
gubernamental y el gran nivel de 
ɽŬĮŬŲĎŇëɾ ĪëŬŲë ĎŁ ňĮƐĎŁ ĊĎŁ ĪōĤëũ ë 
medida que las normas de género 
continúan siendo exploradas y 
continúan cambiando.

¿Cuánto progreso e innovación están 
dispuestas a dar las personas para 
ƐōŁƐĎũ ë ëŁĤō ŇìŬ ɽĄŎŇōĊō ō ģëŇĮŁĮëũɾɧ

Ciudadanos & Consumidores



Tendencia: Ahorahay unadesconexióngeneracional
cuandose trata de hitos como comprar casas, 
casarsee iniciar familias. Las realidadesfinancieras
están manteniendoesossueñosfuera del alcancede 
muchos. Esto está alimentandoun sentimiento
generalizadode que es mejor vivir el presente - ya
sea porque el mañanaes incierto , o porque
simplemente se resolverápor símismo, yaque los 
individuos se sienten impotentes para tomar control 
personal.

Cómoha evolucionado: La decepción sobre la 
capacidadde los gobiernospara mejorar las vidasde 
las personas ordinarias se está endureciendoen un 
desencantoarraigadosobre los sistemas políticos en
su totalidad, para crear un ánimoendurecido
impulsadopor unaprofunda angustia futura .

Nuevo 
Nihilismo

39© Ipsos | Global Trends 9thEdición | Sept 2025 | Público

Valores
Vivir el Momento
Anti-establishment



40© Ipsos | Global Trends 9th Edition | Sept 2025 | Public

Quéhaynuevo sobre el nihilismo en 2025? 

Otro añohacia adelante, pero qué ha 
cambiado realmente? La combinación de 
la angustia actual y la incertidumbre
futura continúa creando la combinación
de desvinculaciónenel proceso político y 
unamentalidadĊĎ ɽvivir el momentoɾ ŨŵĎ 
caracterizamos el añopasadocomo
ɽNouveaurĮĪĮŁĮŬŇɾɠNihilismo.

Gran parte del mundo fue a las urnasen
2024, pero parece que pocos han visto los 
cambios que esperaban cuando
colocaron su X en la caja. Grandes 
númerosdel público (70%) todavíasienten
que su gobierno no prioriza las 
preocupacionesde personas como ellos, o 
que el gobierno y los servicios públicos en
su paísharánmuy poco para ayudara las 
personas en los añosvenideros(77%). De 
hecho, estas actitudes están aumentando
muy ligeramente (aunqueno en términos
estadísticamente significativos ) cuando
se vena nivel mundial. Sin embargo, están
aumentandobruscamente cuandose ven

a través de lentes locales diversos donde
es probable que jueguenproblemas
locales altamente locales, desdeel clima
hasta el conflicto . En Israel, Portugal, 
México, Sueciay los PaísesBajos, por
ejemplo, hemosvisto aumentos
significativos en unao ambas de estas
sensaciones. 

Por el contrario , en Gran Bretaña, menos
personas ahorasienten que el gobierno no 
está atendiendosus necesidades, aunque
el seguimiento local sobre los rumores de 
descontento con la nuevaadministración
sugiere que este patrón puedeser de 
corta duración.

El veranodel Brat puedehaber ido y 
venido, pero alrededor de dos de cada tres
del público global continúan enfocándose
en el día presente debido a 
incertidumbres sobre el futuro a largo 
plazo. Las decisiones políticas rápidasy 
frecuentemente cambiantes que emanan

de la administración de EE. UU., las 
reacciones globalesa los aranceles, el
inquietante panorama geopolítico y la 
continua crisis climática continúan
dominandolos feeds de noticias y parece
haberpocasposibilidadesde que la 
estabilidad surja pronto.

Caracterizamosdos estilos sutilmente
diferentes de nihilismo . En primer lugar, 
un nihilismo total expresadocomo
insatisfacción tanto con los actuales
titulares políticos como también con los 
sistemas políticos; en segundolugar, una
mentalidad máshedonistaĊĎ ɽvivir la vida
al máximo, en el momentoɾɠ 
Aproximadamenteigualesnúmerosde 
ciudadanosestán impulsadospor estos
dos estilos. Pero esto también oculta
algunasmatices locales fascinantes: hay 
aumentosparticularmente notables en
Portugal, Indonesia, Irlanda y los EAU para 
ambos estilos de nihilismo.

66%
ĊĎĄĮũ ɽÑĮƐō Ŧëũë ĪōƗ ŦōũŨŵĎ 
el futuro es incierto

Nouveau Nihilism

https://www.bbc.co.uk/news/articles/cwyj2y7ggd7o
https://www.bbc.co.uk/news/articles/cwyj2y7ggd7o
https://www.bbc.co.uk/news/articles/cwyj2y7ggd7o
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Nouveau Nihilism

Dos tercios a través de los 
mercados globalesestán
priorizando vivir el hoy porque el
futuro es incierto . En general, hay 
un aumento modesto, no 
significativo , a nivel global pero
vemosaumentossignificativos en
este sentimiento en los EAU, 
Irlanda, Portugal e Indonesia.

De hecho, el deseode vivir el hoy es 
ahoraun sentimiento mayoritario
en todos pero tres mercados ɷ
Israel, los PaísesBajos y Suecia. 

A medidaque el público prioriza el
hoy, los responsablesde políticas y 
las corporaciones deben
preguntarse sobre el impacto en
tanto el futuro a corto como a largo 
plazo. ¿Cuántodel futuro se está
gastandohoy y qué pasarási y 
cuandolos consumidores lleguenal 
mundodel mañanasin recursos
suficientes para utilizar?

Nouveau Nihilism

Vivo para hoy porque el futuro es incierto (% de acuerdo)

Base: Los datos mostrados se basan en 39 Mercados Comparables que fueron encuestados tanto en 2024 como en 2025. Para ver la metodología completa consulte ipsosglobaltrends.com.
Los mercados comparables se muestran en las notas.
Fuente: Ipsos Global Trends 9th Edition e Ipsos Global Trends 2024
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Temas Clave de Fuerzas MacroeconómicasSeñales de Cambio

El auge del ahorro suave
En Sudáfrica , Plataformas digitales como RainFiny aplicaciones 
Stokvel están ayudando a los jóvenes a construir ahorros de manera 
colectiva e invertir en sus futuros de maneras accesibles.

Haciendo la fiesta inmediata 
En EE. UU., la nueva aplicación Fizz de Instacartse centra en la 
entrega rápida de comida y bocadillos, con opciones de pedidos y 
pagos grupales para permitir celebraciones espontáneas y 
económicas.

Fomentando la participación política
En Chequia, la iniciativa Tu Elección, Tu Voztiene como objetivo 
alentar niveles más altos de votación entre los jóvenes en las 
próximas elecciones parlamentarias.

Fuerzas Impulsoras del Nuevo Nihilismo

Desigualdad arraigada La próxima pandemia

Aumento de los 
conflictos geopolíticos

Nuevo Nihilismo

Repensando
instituciones

https://www.rainfin.com/
https://www.nasasa.co.za/about-us/about-stokvels/
https://www.nasasa.co.za/about-us/about-stokvels/
https://www.foodandwine.com/instacart-new-app-fizz-11728793
https://english.radio.cz/new-initiative-aims-engage-young-voters-ahead-parliamentary-elections-8854178
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Puntos de partida sobre lo que esto significa para...

Nouveau Nihilism

El continuo enfoque en vivir el día a día 
pone en cuestión elementos del 
contrato social, almacenando 
potencialmente dolor a largo plazo en 
favor de ganancia a corto plazo.

Cuando la gente siente que es inútil 
esforzarse o ahorrar, porque el 
sistema está en su contra, ¿cómo les 
dan esperanza los políticos y las 
marcas?

Sociedad & Política
El deseo de vivir en el momento tiene 
implicaciones obvias para los patrones 
de gasto y representa tanto 
oportunidad como barrera. La 
oportunidad se encuentra en sectores 
placenteros como socializar, 
vacacionar, ropa y belleza, mientras 
que aquellos que venden artículos de 
largo plazo y de mayor precio como 
autos, planes de pensiones e hipotecas 
probablemente estarán luchando.

¿Cuánto tiempo persistirá esta 
mentalidad? ¿Cuándo empezará la 
realidad a morder? En resumen, 
¿cuándo comienza el mañana?

Mercados & Marcas
Mientras estamos rastreando un 
cambio global de énfasis hacia lo más 
corto plazo, hay diferencias inevitables 
por cultura, por geografía, o por tipo de 
personalidad individual.

¿Dónde se sitúan tus clientes en el 
espectro de corto plazo, largo plazo? 
¿Deberías capitalizar el gasto hoy, 
incluso si eso pone en duda el largo 
plazo?

Ciudadanos & Consumidores
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Valores
Consumismo Informado
Adoración de la Marca
Experiencia

Tendencia: En un mundoinundadode información, 
desinformación e incluso información errónea, 
anhelamosmensajesauténticos de fuentes
confiables. En este contexto - y más
dramáticamente que en 2013 - las marcasasumen
mayor importancia, convirtiéndose en extensiones
de nuestra propia visión del mundoy valores. Pero 
ahora la mayor incertidumbre proviene de cambios
en cómo y por qué elegimosconfiar en algunas
organizacionesy no en otras.

Cómoha evolucionado: Los valoresy creencias
alrededorde esta tendencia no hancambiado
desdeel último año. Pero el mundoa su alrededor
se ha vuelto máscomplicado.

El Poder 
de la Confianza


































