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CHALLENGING LIMITS

EL FUTBOL, EN EL

‘2’9 Nivel de importancia del fatbol

~_r en lavidade los argentinos

1, Hombres 18 a 29
: +NSE alto

1 10
APATICO FANATICO
DEL FUTBOL DEL FUTBOL

%/ Alta expectativa por
¢ el Mundial que empieza

28%

Totalmente interesado/a en el Mundial Muy interesado/a en el Mundial



EXPECTATIVA

La ilusion de que
se puede repetir.

ALEGRIA

© ®

La pasion que nos une
y nos hace vibrar.

g ORGULLO
Sentir que somos parte

de algo grande.

11

El 43% esta de acuerdo
con que “el Mundial sirve
para evadir la realidad y
el dia a dia”
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TRISTEZA

El Gltimo Mundial de
Messi genera nostalgia.

ACEPTACION RACIONAL

El mismo sentimiento, dos caras.
Asi se

Entendemos que el
ciclo llega a su fin.
SENSACION FIN DE ERA

Se cierra una etapa
irrepetible en la historia.

11

La mayoria cree que Leo
sera - otra vez - la figura
del equipo en esta copa
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EXPECTATIVAS GEN ERALES DE
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;§COmo creen que {Cual seria una
saldra Argentina? campana aceptable?
seguido por... Campeon
Francia Finalista (segundo)
Espana Semifinalista
Brasil Cuartos de final
Alemania

Octavos de final

16avos

35%
30%
22%
9%
2%

0%
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LA EXPECTATIVA CAMBIA... SECUN LA IDOLATRIA

{Con qué idolo te sentis mas identificado?
MESSISTAS ’ MARADONIANOS
' i Y
47% 31% Messi es un referente para «we Maradona se consolida
todos los perfiles como idolo mas entre

i : sociodemograficos, pero hombres, de 40 a 49 anos,

I Messi I Ambos Maradona Nlnguno sobre todoiara los rFT)wés que se declaran mas
jovenes, mujeres y futboleros que Mundialistas.
habitantes del interior. Inclusive prefiriendo la gloria
Encolumna mas a los de su propio club por encima
entusiasmados por el del éxito de la seleccion.
Mundial.

DE TODOS MODOS...

jAMBOS SE VIVEN COMO
ORGULLO ARGENTINO!
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PERCEPCION SOBRE ARGENTINA
EN EL MUNDIAL

Los “Messistas” se muestran mas optimistas
respecto de las expectativas: el 3% de ellos
cree que Argentina sera campeon.

Y a pesar de ser menos “futboleros”y mas
“Mundialistas” son exigentes para definir lo
que seria un resultado aceptable: el 92% cree
que un puesto digno es estar entre los mejores
4 del Mundial.

Entre “Maradonianos”, solo el 60% cree que
puede ser campedn y un 70% cree que estar
en semifinales es aceptable. Ellos que se
declaran mas fanaticos del fatbol pero
parecen ser mas racionales ala hora de
esperar y conformarse
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iTODOS VIVEN EL MUNDIAL

Encontramos 6 actitudes diferentes

° O

APASIONADOS

Seguidores con devocion
total, emocionalmente
intensos y ritualisticos

Positivo intenso con
momentos de ansiedad
extrema

de las
respuestas

11

“Yo lloro en cada partido,

Es que representa todo lo
que somos como pais,
nuestra pasion, nuestra
garra”

gane o pierda la seleccion.

Seguidores devotos pero
marcados por el miedo al
fracaso y la frustracion

Ambivalente (esperanza
intensa mezclada con

intensidad)

11

“Prefiero no ilusionarme
mucho porque después
me decepcionan mal.
Argentina te da alegrias
enormes pero también te
rompe el corazon”

SOCIALES

Valoran el fatbol
principalmente como
experiencia social y
familiar

Positivo social (mas
centrado en la comunidad

que en el resultado)

18% de las

respuestas

11

“Para mi el Mundial es la
excusa perfecta para
juntarnos toda la familia.
Es lo dnico que hace que
mis hermanos vengan
todos juntos a casa de
mama”

Espectadores controlados
que ven el fatbol como
entretenimiento sin
involucramiento emocional

Neutral positivo
(entretenimiento
controlado)

de las
respuestas

11

“Disfruto ver buen fatbol
argentino, pero sin esa
pasion ciega que tienen
otros. Para mi es
entretenimiento, nada
mas”
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DESCONECTADOS

Personas con limitaciones
de tiempo, recursos o
situacion personal que
afecta su participacion

Indiferente pragmatico
(no por eleccién sino por
circunstancias)

de las
respuestas

11

“Con tres chicos chicos y
el trabajo, no me da vida
para sequir el fatbol como

llegan, pero ni tiempo
tengo”

antes. Capaz veo la final si
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Ex-seguidores entusiastas
ahora criticos por
cuestiones institucionales y
politicas

Negativo critico
(decepci()n con matices
politicos)

11

“Antes era hincha fangtico,
pero ya no puedo con
tanta corrupcion. El fatbol
se volvio una herramienta
politica y ya no me sumo a
ese circo”



. B !
i /
= %
> ;

l l '
| ] 1
! | I

| [
' ' 1

C——-———-—G——O——Q—_Q——O—

ARGENTINA URUGUAY ESPANA BRASIL COLOMBIA PORTUGAL

SI NO ES , iQUIEN TE GUSTARIA...?

17%
14%
1% 1%

6% 6% 6% o
° 3% 3% 3% 3% 2% 50,
° 0 1% 1%

Uruguay Espafia Brasil Colombia Portugal Japon  Paises Alemania México Croacia Marruecos Senegal Estados Inglaterra Bélgica Noruega Francia No lo sé
Bajos Unidos
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MARCAS & CAMPANAS

Las marcas mas asociadas con la seleccion nacional son:

AN

adidas

YPF || VISA Ouilmes

Existe como una fatiga publicitaria, cansancio y saturacién

"Me aburren mucho las propagandas, especialmente las del mundial”



;QUE SE VALORA EN LAS

Elementos sorpresa en la trama

Historias originales, giros inesperados o
recursos creativos que generan sorpresa
y atencion.

Mensajes que refuercen valores familiares,
recuerdos compartidos y orgullo nacional.

Ver a los jugadores en primera persona
genera cercania, identificacion y mayor
impacto.
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Humor que no sea forzado

Humor natural y culturalmente relevante
que suma a la historia sin opacar el
mensaje.

Ofrecer beneficios claros, Gtiles y faciles de entender
que agreguen valor real al consumidor.

La emocion sigue siendo
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FICHA TECNICA

ENCUESTA CUANTITATIVA INOVACION
304 ENTREVISTADOS Al terminar la encuesta, 261
de 18 anos y mas personas aceptaron una entrevista
Dialog.

Residentes en el AMBA (50%) .
o en el Interior (50%) Por medio de un chatbot
de Al para profundizar los

sentimientos.
De todos los niveles

el EEaE TlEns, Asoméaones y vmcylos con e.I
mundial y |a seleccion Argentina.

Encuesta autoadministradas por
medio de panel online
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